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EDITORIAL

AGNES FRITZ

Geschaftsfuhrerin
Viva con Agua ARTS

Der Start des Jahres 2022 markierte einen
echten Neuaufbruch fur Viva con Agua
ARTS. Mit einem frischen Team und der
lang ersehnten Millerntor Gallery #10 stan-
den wir vor neuen Herausforderungen
und spannenden Moglichkeiten.

Zum ersten Mal legte unser Team bei
Viva con Agua ARTS konkrete Ziele fur
unsere gesamte Arbeit fest.

Diese drei Ziele pragten unsere Heran-
gehensweise und wurden zum Leitfaden
fur alles, was wir im Laufe des Jahres
erreicht haben.

Unser oberstes Ziel besteht darin, einer
deutlich groeren Anzahl von Menschen
nicht nur den Zugang zu sauberem
Trinkwasser, sanitéiren Einrichtungen
und angemessener Hygiene zu ermog-
lichen, sondern sie auch fur die Heraus-
forderungen im Zusammenhang mit
Wasser zu sensibilisieren.

Durch die Organisation von vielfdltigen
Events und Projekten wollten wir nicht nur
unser Netzwerk erweitern, sondern auch



unseren Beitrag zur Gesamtvision von Viva con Aguad
- Wasser fur alle und alle fur Wasser' - zu leisten.

Ein weiterer Schwerpunkt liegt auf der Schaffung in-
novativer All-Profit-Wertschépfungsstréme mithilfe
der universellen Sprachen von Kunst, Musik und Kultur.

Unsere Veranstaltungen und Projekte generierten
nicht nur finanzielle Unterstltzung, sondern foérder-
ten auch aktiv Kunst und Musik gemdaf unserem Sat-
zungszweck. Dadurch steigerten wir das Bewusstsein,
mobilisierten eine breitere Unterstdtzung und erwei-
terten unser Netzwerk fUr die Verwirklichung unserer
Vision.

Unser drittes Ziel ist es, zum Vorbild einer ganzheit-
lichen, nachhaltigen, sozialen, transparenten, diver-
sen und inklusiven gemeinnutzigen Organisation zu
werden. Wir haben konkrete Schritte unternommen,
um diese Ziele umzusetzen.

Wir haben den ,Zukunft feiern — Code of Conduct
unterzeichnet, um das Thema nachhaltige Veran-
staltungen zu férdern und umzusetzen. Als Teil der
Initiative Key Change haben wir uns fur Geschlech-
tergerechtigkeit in den Kunsten eingesetzt und bei
unserer Kuration zugrunde gelegt. Zudem haben wir
erstmals ein Awareness-Konzept bei der Millerntor
Gallery entwickelt und angewandt.

Diese drei Ziele durchdrangen sémtliche Aspekte
unseres Handelns im Jahr 2022 und waren deutlich
sichtbar in all unserer Arbeit. Wir laden euch herzlich
dazu ein, gemeinsam mit uns das Jahr 2022 bei Viva
con Agua ARTS zu erleben und diese Ziele in all unseren
Bemuhungen zu entdecken.




ART IS BACK

Was fur ein Jahr. 2022 stand fur uns fur Auflbruch, neue Starts und endlich
wieder Aktivismus im eigentlichen Sinne. Denn nach zwei Jahren pan-
demiebedingter Einschréinkungen konnten wir mit so vielen Projekten
wieder live vor Ort sein. Konnten wir mit Kunst- Kultur- und Musikfor-
derung Menschen erreichen, inre Aufmerksamkeit auf unsere Themen
lenken und eine Menge Mittel fur die WASH-Projekte von Viva con Agud
(VeA) generieren.

F

Wir blicken also sehr glucklich und vor allem dankbar auf unser erfolg-
reichstes Jahr zurtck. Die folgenden Zahlen und Ergebnisse von Viva
con Agua ARTS (VcAA) waren ohne das kleine, engagierte Team und vor
allem den unglaublichen Support der vielen Ehrenamtler*innen nicht
moglich gewesen. Alles, was 2022 wichtig war und fur mehr Wasser ge-
sorgt hat, findet ihr in unserem ersten eigenen Jahresbericht.




WATER IS LIFE

771 Millionen Menschen weltweit haben keinen gesicherten Zugang
zu sauberem Trinkwasser. Davon fehlt rund 489 Millionen Menschen
Zugang zu jeglicher Trinkwasserinfrastruktur.

3,6 Milliarden Menschen weltweit haben keinen gesicherten Zugang
zu Sanitérversorgung, davon haben rund 1,7 Milliarden Menschen noch
nicht einmal Zugang zu einer sanitéren Basisversorgung.

2,3 Milliarden Menschen weltweit haben keinen gesicherten Zugang zu
einer zu Hygieneeinrichtung.

Darum férdert VA WASH-Projekte (Wasser, Sanitar,
Hygiene) weltweit und erméglicht Menschen einen
dauerhaften und nachhaltigen Zugang zu saube-
rem Trinkwasser. Durch den ganzheitlichen Ansatz
von WASH wird nicht nur der Zugang zu sauberem
Wasser gewdhrleistet, sondern auch die Gesund-
heit verbessert, die Rechte der Frauen gestdrkt und
die Bildung gefordert. VCAA nutzt zudem Kunst, Musik
und Kultur als universelle Sprachen, die auf dem ge-
samten Planeten verstanden werden. Sie bringen
Aufmerksamkeit, sie berUhren, sie verbinden. Mit
dem Ansatz ,Universal Languages for Behavioural
Change® schafft VcA eine freudvolle Atmosphd-
re, um schrittweise Bewusstsein und positive Ver-
haltensénderungen in Bezug auf WASH-Themen zu
aktivieren und zu sensibilisieren. Sie bringt Menschen
Uber alle kulturellen Barrieren hinaus in einen positi-
ven Austausch.
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Unsere Events und Projekte generieren Spendengelder, Awareness,
Womanpower und ein hoch gréReres Netzwerk flr unsere Vision. 2022
wurden 187.440 € direkt an Kunstler*innen und Musiker*innen ausgezanhlt.

Dabei ist die Millerntor Gallery, das Kunst-, Musik- und Kulturfestival,
unser groltes Projekt und die grolte offentliche Plattform fur soziales und
kreatives Engagement innerhallb des VcA-Familie.

UBER DIE LETZTEN 10 JAHRE HAT
VCAA SCHON UBER 1 MILLION EURO FUR
WASH-PROJEKTE GESAMMELT.

Mit unserem Projekt Viva con Agua Music schaffen wir eine Plattform,
Uber die Musiker*innen aus der ganzen Welt mit der Veroffentlichunginrer
Musik internationale Wasserprojekte unterstlitzen und fur die Themen
Wasser, Sanitdr und Hygiene sensibilisieren konnen .

Und dann gibt es noch unser Alpagua, das freundliche VcA Alapaka,
welches wichtige Bildungsarbeit leistet mit seinen ,Social Hits For Kids".







SOZIALE & OKOLOGISCHE

NACHHALTIGKEIT

Die Aufmerksamkeit fur das Thema
Wasser beginnt bei uns selbst. Deswe-
gen ist Wasserverbrauch bzw. die Spar-
samkeit dabei eines unserer wichtigsten
Ziele bei der 6kologischen Nachhaltigkeit.
Wasser- und Stromverbrauch und den
Einsatz von Verpackungsmaterialien
konnten wir auch in 2022 senken.

Bei der Millerntor Gallery im vergangenen
Jahr ubernahm erneut die Firma Otto
Dérner das Abfallmanagement und Mo-
nitoring, um bestmdgliches Recycling
zu gewdhrleisten. Zum verantwortungs-
vollen Umgang mit Materialien gehort
far uns natdrlich auch die Wiederver-
wendung von Baumaterialien. Neues
schaffen wir nur in Hinblick auf kinftige
Wiederverwendung an. Auerdem teilen
wir uns Materialien und Lager mit VcA.
Auch in Sachen Food achten wir auf
Nachhaltigkeit und arbeiten deswegen
ausschlieBlich mit fleischfreien Food-
Dienstleistenden zusammen.

Unsere Events sind offen und divers.
Damit das so ist und jeder der Chance
hat dabei zu sein, schaffen wir mogliche
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INITIATIVE ZUKUNFT FEIERN — CODE OF CONDUCT

Die Millerntor Galllery hat unterzeichnet und gehort zu den
ersten 16 Veranstaltenden, die diese Prinzipien nachhaltiger
Club- und Eventkultur umsetzen.

Barrieren schonim Vorfeld ab. Wir inkludieren die Anwohner*innen durch
Infoabende und einen Gratiszugang. Wir sind ein familienfreundliches
Event, bei dem Kinder bis 14 Jahre keinen Eintritt zahlen. Auch Gefllichtete
und sozialschwache Menschen erhalten Gratiszugang zum Festival.

WASSER/STROM/MATERIAL-REDUZIERUNG
WIEDERVERWENDETE BAUMATERIALIEN
VEGANES BZW. VEGETARISCHES ESSEN

VERBESSERTE ZUGANGLICHKEIT

DREI GRATIS TRINKWASSER-STATIONEN

Barrierefreiheit fir Menschen mit Behinderungen ist etwas, dem wir bei
allen Veranstaltungen grofe Aufmerksamkeit schenken. Im Millerntor
Stadion haben wir die Zugéinglichkeit durch Fahrstihle auf der Gegen-
gerade, zusdtzliche barrierefreie WCs auf dem Medienparkplatz und
einer Rampe in die Triblne verbessert. Zusatzlich haben wir zusammen
mit unserem Partner Hambug Wasser mehrere kostenlose Trinkwasser-
stationen installiert.
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Die Millerntor Gallery ist Unterzeichner der Keychange-Pledge, die eine
Gleichberechtigung von weiblichen und non-bindren Menschen in der
Musikbranche fordert. Ein Mindestverhéltnis von 50:50 ist hierbei vorge-
geben. Wir konnten dieses Ziel 2022 sogar Ubertreffen, denn es waren
60% weiblich oder non-binér gelesene Musiker*innen vertreten.

KEYCHANGE & PLEDGE ACTION PLAN

Das Europa-Programm der Europdischen Union, Keychange, ist ein globales
Netzwerk und eine Bewegung, die sich fur eine vollstandige Umstrukturie-
rung der Musikindustrie einsetzt, um eine vollstandige Gleichstellung der Ge-
schlechter zu erreichen.
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ONE TEAM

Die Menschen hinter VCAA bestehen aus einem engagierten kompakten
Core-Team, das jedes Jahr zur Millerntor Gallery im Sommer anwdchst.
Das unglaubliche ehrenamtliche Kollektiv unterstutzt unermudlich das
gesamte Jahr Uber alle Aktionen und Projekte. Die dynamische Team-
struktur von VcAA, die jedes Jahr auf rund 300 Personen anwdchst und

sich auch wieder verkleinert, bringt eine einzigartige Dynamik mit sich.

Hinzu kommen viele tolle Herzen aus dem VcA Kosmos Netzwerk und
engagierte Beiratinnen/Beircite, welche VCAA von allen Seiten bereichern.

ES GIBT EINE VIELZAHL VON MENSCHEN,
DIE SICH SEIT JAHREN EHRENAMTLICH
ENGAGIEREN UND AN DIESER STELLE
VERDIENEN SIE EXTRA LAUT EIN DICKES
DANKESCHON!




IM FLOW DER
MILLERNTOR GALLERY #10

2 Jahre Pandemie — 2 Jahre keine Millerntor Gallery. Eine harte Zeit, die
jedoch zum Gluck ein Ende fand. Am 31. Mai 2022 war es dann so weit, wir
konnten endlich wieder ins Stadion einziehen.

8l sich an, ol wiikde wan nach
il e

Stimme aus dem Kollektiv
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Ein weiteres Highlight far uns war das 10-jéhrige Jubililum des Kunst- und
Kulturfestival unter dem Motto Millerntor Gallery X: FLUXUS. Das Ineinan-
derflieen von Kunst und Leben, die zerflieRenden Grenzen von Genres
und Kunstformen sowie fluide Gender- und Gruppenzugehorigkeiten
und grenzenloses Zusammensein, Kreativitdt und Freude im Flow. Die
Millerntor Gallery schafft einen offenen Raum flr gleichberechtige
Teilhabe und Représentation, einen offenen Raum flr Menschen, die

ausgegrenzt werden. lhnen wurde das Motto FLUXUS gewidmet. Wir
wollten damit Menschen die Moglichkeit bieten, ihre Sichtweisen, ihre
Realitéten, inre Persdnlichkeiten zu zeigen und aktiv, interdisziplinér und
im Flow an gesellschaftlichen Verdnderungsprozessen teilzunehmen.

Nach 25 Tagen Aufbau éffneten wir vom 23.—26. Juni 2022 die Tore fur
Besucher*innnen, um die Millerntor Gallery X mit uns und den vielfdltigen
Musiker*innen, Kulturschaffenden und Kustler*innen zu erleben.
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Doch die Millerntor Gallery #10 brachte nicht nur Kraft, Vorfreude und
ein neues Motto, sondern auch einige Veranderungen mit sich. Als Teil
des Clubkombinats Hamburg durften wir mit der Erstunterzeichnung
des Code of Conduct Clubtopia den Prozess flr ein Nachhaltigkeits-
konzept von und fur Musikclubs und Kultureinrichtungen starten. Wir
machten es uns weiterhin zum Ziel ein 5050 Geschlechterverhdltniss im
Zuge der Initiative Keychange zur Gleichstellung der Geschlechter in der

SEdral

— 1

Veranstaltungswelt zu erreichen und zu halten. Auerdem erarbeiteten
wir erste Awadreness-Konzepte zur Optimierung interner und externer
Prozesse mit Act Aware e.V.

Es kamen noch weitere Anderungen wahrend der Millerntor Gallery zum
Tragen — zum Beispiel wurde der Zugang zum Festivalgeldnde auf den
Medianparkplatz zur Feldstrale hin verlegt. Die Sdulenbuhne fand ihren
neuen Platz unter der Treppe an der Sudtribune und die Hauptbdhne
verliels den Ballsaal und wanderte ins Stadion vor die Gegengerade.




Zum ersten Mal gab es eine Gastkuratorin fur die Mural Artists und
zwar keine geringere als die Streetart-Gréfe Jasmin Siddiqui — besser
bekannt als HERA.

Insgesamt nahmen an der Millerntor Gallery 196 Kanstler*innen teil
- 70% von ihnen waren weiblich oder non-binér. Aus 43 Léndern wurden
561Kunstwerke und 43 Murals auf der Millerntor Gallery X ausgestellt, unter

anderem von Artists wie Ledania, Los Calladitos und Satr.

Durch die Kunstauktion, die mit dem Auktionshaus Christies durchge-
fUuhrt wurde, konnten 30 Kunstwerke einen neuen Besitzenden finden und
202.000 € wurde fur den guten Zweck umgesetztl

Weiterhin lockte das diverse Kulturprogramm zahlreiche Besucher*innen
an. Mit 53 Kulturacts, die zu 66% weiblich oder non-bindr waren, konnten
bei 90,6 Stunden Kulturprogramm spannende Eindrlcke, phédnomenale




20

Perspektiven, harte Redlitéten sowie einzigartige Sichtweisen gezeigt wer-
den. An vier Tagen Millerntor Gallery konnte allerdings nicht nur die visuelle
Kunst die 12.000 Besucher*innen in inren Bann ziehen. Auch die 51 Musik-
acts die in 40,5 Stunden Spielzeit erlebt werden konnten, waren ein
Vergnugen. Auch von diesen Acts waren 59% weiblich oder non-bindr.

Wdahrend auf dem Festivalgeldnde der Bar steppte, konnten wir vor,

wdahrend und nach dem Festival viele Menschen erreichen. Uber unsere
Auenkommunikation in Form von Social Media sowie der Kommuni-
kation Uber Fernsehen, Radio und Print erreichten wir 32 Mio. Menschen
- so viel wie die Bevdlkerung von New York, London und Tokio zusammen.

Ohne die bedeutenden Fordermittel, wichtigen Sponsor*innen und die
Vielzahl wertvoller Sachspenden wdre die Verwirklichung des einzigarti-
gen Gesamtkunstwerks der Millerntor Gallery schlichtweg unmaoglich.
Diese finanziellen und materiellen Unterstitzungen stellen ein unver-




zichtbares Fundament dar, das die Millerntor Gallery zum Leben er-
weckt und gemeinsam mit dem ehrenamtlichen Kollektiv und den
vielen Kreativen zu dem macht, was es am Ende ist: Bunt, laut, divers
vielschichtig und vielseitig.

sy

Gute Vorsdtze und eine gute Planung kdnnen nicht verhindern, dass vor
Ort, wahrend des Events Diskriminierung, Grenzuberschreitungen und

Gewalt geschehen kbnnen. Dafdr haben wir ein Awareness Team im-
plementiert. Es ist der erste Kontaktpunkt fur alle, die sich unwohl fuh-
len oder Hilfe brauchen. Unser Anspruch ist es, durch unser gelebtes
Awareness-Konzept die Millerntor Gallery als Gesamtveranstaltung
zu einem sichereren Ort fur alle zu machen.

Dank der unfassbaren Kraft der Gber 300 Ehrenamtler*innen sind wir
nach nur acht Tagen Abbauzeit, schon wieder ausgezogen und haben
den Stadionschlussel am 4. Juli zurtickgegeben. Wir freuen uns auf 2023!
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PROJEKTE

365 Tage hat das Jahr und wer glaubt, wir kriegen die nicht gefullt mit
grolartigen, inspirierenden, emotionalen, politischen, faszinierenden
Projekten in Kooperation mit wunderbaren und inspirierenden Men-
schen irrt gewaltig. Hier der Beweis.

Millerntor Gallery #10

Nach zwei Jahren des Bangens und mit Hilfe der
,Save The MTG-Kampagne konnten wir im Sommer
2022 zurdck ins Stadion und zum 10. Mal die Millerntor
Gallery feiern. Innerhalb von drei Wochen und unter
immensen Einsatz unseres ehrenamtlichen Kollektivs,
der Artists und unser Partner*innen konnten wir die
Wdande des Stadions wieder in neue Farbe tréanken
und das einzigartige Festival zurdck ins Leben holen.

Wandsanierung im Millerntor Stadion

Bevor die Wande wieder zu Kunstwerken werden
konnten far die Millerntor Gallery, stand noch der Ab-
schluss, der im Herbst 2021 begonnenen Sanierung
der Stadionwdnde an. 383 Quadratmeter eisstrahlen,
verspachteln, verputzen, tapezieren und streichen.
Der spdt einsetzende Temparaturaufschwung und
Coronaausfdlle haben die Arbeiten bis in den Auf-
bau des Festivals geschoben. Nur mit der beeindru-
ckenden Unterstltzung unser Partner Maler Matzen
und Erfurt & Sohn, war es uns tberhaupt moglich das
Projekt abzuschlieBen und der Kunst im Stadion fur
die néchsten Jahre den Weg zu ebnen.



Agent of Change Kampagne

FUr das Auswdrtige Amt konnten wir 2022 eine schéne
Kampagne rund um den Weltfrauenkampftag starten
und wurden zu der Veranstaltung ,Gender Equality To-
day For A Sustainable Tomorrow" eingeladen. Bei die-
sem Event bekamen wir die Gelegenheit, interessante
Gesprdche zu fuhren, Kontakte zu knUpfen und Fotos
zu machen. Die Kunstlerin HERA schuf aulerdem ein
kollaboratives Mural, welches wir in unseren Bestand
fUr zukdnftige Projekte aufnenmen durften.

Keychange & Code of Conduct

Wir haben bei der Keychange Initiative unterzeichnet,
welche sich fur eine Gleichstellung der Geschlechter
in der Musikbranche stark macht. Auerdem feier-
ten wir die Unterzeichnung des Code of Conduct, mit
dem wir unseren Fokus noch mehr auf nachhaltige
und klimafreundliche Produktionen richten.

Charity-Dinner

Im November 2022 luden wir in der Bullerei in Ham-
burg zu einem Dinner der besonderen Art ein. Bei
einem 3-Gdange-MenU, gezaubert von Tim Mdlzers
Team, gaben wir Einblicke in die Arbeit von VCAA und
der Millerntor Galllery sowie in die Arbeit ausgewdnhlter
Projektl&inder von VcA. Begleitet von einer Auktion und
einem Live Act der Musikerin Jolle - unter anderem
bekannt aus Projekten mit dem Alpagua - konnten
auch zahlreiche Spenden fur die Arbeit von VCAA zu-
sammen getragen werden.

Messen und Ausstellungen

2022 haben wir die wunderbaren Kunstwerke unserer
Kosmos-Kunstler*innen u.c. auf der ,Inc-Corporation
Art Fair’, bei der Kultur & Gut® und bei dem OMR Festival
einem grofden Publikum présentieren kdnnen.
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Viva con Agua Music

Unser jungster Bereich wdachst und gedeiht ebenso,
wie ein zufriedenes Kind — das Alpagua. 2022 entstanden
sechs neue Songs inklusive Musikvideo. Zudem wurde
eine eigene Maxi Pixi Kinderbuch-Reihe ins Leben ge-
rufen und das Alpagua hatte zahlreiche Liveauftritte.
Weiterhin wurden im letzten Jahr Social Business Singles
und Alben sowie fast 50 Song-Releases umgesetzt.

Kleine riesengrofe Highlights

Natdrlich vergessen wir die vielen kleinen Aktionen
nicht, die wir gemeinsam mit unserem Netzwerk-
Kunstlerinnen und Partner*innen umsetzen konnten.

« Die tollen Fine Art Prints

+ Die Heimspielprints, welche mit Support von Levi's zu
jedem Spiel des FC St. Pauli im Millerntor Stadion als
einzigartige und limitierte Auflage erscheinen

« Die St. Pauli 100 Blickwinkel Ausstellung

+ Das gedroppte T-Shirt zusammen mit der Welthun-
gerhilfe und dem Kunstler David Shillinglaw

+ Der Millerntor Gallery Podcast von Janet Braun in
Zusammenarbeit mit der OMR

« Unser ARTvent im Ligaraum des Millerntors

« Der Film ,Listening” — ein interkultureller Austausch
Uber das Leben aus weiblichen Narrationen heraus,
die Verbindung unterschiedlich gleicher Erfahrungen
und die Schaffung einer Stimme
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Berna Namwanje,
Viva con Agua Uganda
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ALPAGUA

Hi Zuéammen,

ich bin das Alpagua!
v

Viva con Agua erweckt das Viva Alpagua, das freundliche, blaue Alpo-
ka zum Leben. Am 17. Dezember 2022 verdffentlichte das Viva Alpagua
zusammen mit den Ktinstlerinnen Rola und Jolle die ersten beiden Sin-
gles ,Ich bin das Alpagua“ und ,Die Krabbe und das Meer*, produziert
von Josi Miller. Sie bildeten den Auftakt einer Reihe von coolen Kinder-
liedern mit bekannten Feature-Gasten zu den 17 Zielen flr nachhaltige
Entwicklung der UN. Alle Einnahmen des Viva Alpagua Projektes unter-
stUtzen Wasserprojekte von Viva con Agua.

Naturlich stand das Viva Alpagua auch live auf der Blhne und sang die
eigenen Songs. Dafur wurden dem Charakter Kostim und Maske ent-
worfen und so konnte das Alpagua auch persdnlich getroffen werden.
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AUSBLICK

Wir freuen uns in 2023 auf einige auf-
regende Ereignisse und Projekte, die
wir gemeinsam verwirklichen mochten.
Ein absolutes Highlight wird naturlich
die Millerntor Gallery #11 sein, die unter
dem Motto ,Making Waves — The Power
of Water® vom 13-16. Juli 2023 im Stadion
des FC St. Pauli stattfindet und Kunst, Mu-
sik und Kultur mit unserem Engagement
fUr den Zugang zu sauberem Trinkwasser
verbindet.

Dartiber hinaus konnt inr euch auf mehr
Songs von Viva con Agud Music und
dem Alpagua freuen. Auch in unserem
Shop wird es frische Prints und Kunst
geben. Jeder Kauf tragt dazu bei, dass wir
weiterhin Projekte realisieren kdnnen, die
das Leben von Menschen nachhaltig ver-
bessern. Schau regelmdaRig auf unseren
Kandlen vorbei und bleibe up2date!

ART CREATES WATER

Projekte, News und
Support

ONLINESHOP

Prints, Kunst und
Merchandise
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WENN DU LUST HAST, BEI

VIVA CON AGUA ARTS MITZUWIRKEN
ODER UNS FEEDBACK ZU GEBEN,
DANN MELDE DICH BEI UNS.

contact@artcreateswater.org
+49 (0) 40 333 89 700
Wir freuen uns auf Dich.

HERAUSGEBENDE ORGANISATION
Viva con Agua ARTS gGmbH
Neuer Kamp 30, 20357 Hamiburg
www.artcreateswater.org
GeschdaftsfUhrung: Agnes Fritz

SPENDENKONTO

Viva con Agua ARTS gGmbH

IBAN: DE44 4306 0967 1055 8200 00
BIC: GENODEMIGLS

GLS Gemeinschaftsbank eG

REDAKTION
Saskia Bruder
Johanna Fehrens
Agnes Fritz
Veronika Geifb
Lena Rock

GESTALTUNG
Maria M. Oldenburg

BRAND GUIDELINES
Mert Ekinci

BILDMATERIAL
Verena Felder

Stefan Groenveld
Melanie Haas
Tobias Hetzel
Annegret Hultsch
Yunus Hutterer
Kevin McElvaney
Laura Muller

Carl Philipp Schopf
Norman Staron

DRUCK

Nachhaltig gedruckt auf

100% Recyclingpapier:
Umschlag, 300 g/m? Envirovalue,
Inhalt, 150 g/m? Envirovalue

WIR DANKEN ALLEN
UNTERSTUTZER*INNEN DIESES
JAHRESBERICHTS, EIN BESONDERER
DANKE GEHT AN

Beisner Druck GmbH & Co. KG
Facts and Stories GmibH

Inapa GmibH

1910 MAL DANKE AN ALLE
FREUND*INNEN UND MITWIRKENDEN,
SPEZIELL AN DIE MTG ALLSTARS UND
ALL UNSERE PARTNER*INNEN
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. WELT
SXZE HUNGER
VivA CON AGUA <

HILFE

Jeder einzelne Tropfen tragt
damit zur Realisierung der
Projekte von Viva con Agua bei.



AKTIV WERDEN

Die Millerntor Galllery ist und bleibt
eine Kollektiv-Leistung und deswegen
gebuhren der erste und letzte Applaus
IMMER den groRtenteils ehrenamtlich

engagierten Menschen, die dieses

Wunder moglich machen.

Sie machen alles fur alle, damit wir

‘Wasser fur alle” ermodglichen kdnnen.
Euch gebuhrt all unsere Dankbarkeit.

Auch Du kannst die MILLERNTOR
GALLERY mit deinen ganz individuellen
Fahigkeiten unterstutzen und Teil der
Verwirklichung unserer Vision werden.

ART CREATES WATER

[=] [=] Als KUnstlertin
% Als Musiker*in

i :  Als Kulturschaffende*r
E;ﬁ Als Supportertin

Wir danken allen UnterstUtzer*innen
und Sponsor¥innen, der Millerntor
Gallery fur ihr Uberragendes
Engagement und ihren tollen Einsatz.



VIVA CON AGUA
ARTS

www.artcreateswater.org
Viva con Agua ARTS gGmibH, Neuer Kamp 30, 20357 Hamburg

Telefon: +49 (40) 333 897 00 - Email: contact@artcreateswater.org

Viva con Agua ARTS gGmibH is an alll-profit organisation of Viva con Agua

de Sankt Pauli e.V. and official organizer of the Millerntor Gallery.

CEQO: Agnes Fritz ; HRB 140091, Hamburg county court




